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Tierra de ‘start ups’

La ciudad se consolida como vivero de jovenes empresas innovadoras

MANUEL ANGEL-MENDEZ

Ignasi Belda mantiene una curio-
sa apuesta con su padre: quien
abra primero una oficina en Nue-
va York, gana. El es ingeniero in-
formatico, 30 anos, experto en in-
teligencia artificial y emprende-
dor. Su padre, de 53 afios, empre-
sario textil en Alicante. Belda cam-
bié su Alcoy natal por Barcelona
para probar suerte en su primera
aventura. Los tiempos, los secto-
res y las ciudades son diferentes,
pero la mentalidad sigue intacta.

“Me vine aqui porque hay una
combinacién perfecta de talento,
apoyo institucional y acceso a
clientes. Es la primera ciudad de
Espana en la industria farmacéu-
tica y biotecnolégica. No somos
Alemania, Suiza o Reino Unido,
pero estamos cerca”. Fundo en
2007 Intelligent Pharma, una
compainia de software de disefio
de nuevos medicamentos. Utili-
zan mineria de datos para prede-
cir la toxicidad de los firmacos y
ahorrar tiempo y dinero en desa-
rrollos erréneos. Con 17 emplea-
dos y mas de un millén de euros
de facturacion, ya piensa en dar el
salto hacia Europa.

El perfil de Belda es muy simi-
lar al de cientos de emprendedo-
res que han escogido Barcelona
para lanzar su proyecto. Joven, al-
tamente cualificado y con dos o
tres afos de experiencia previa.
En 2008, Cataluna fue la segunda
comunidad en Espafa en crea-
cion de sociedades, casi 20.000,
s6lo por detras de la Comunidad
de Madrid. La capital catalana ab-

sorbi6 el 77% de las nuevas inicia-
tivas. Muchas en sectores en ple-
na ebullicién como biotecnologia,
Internet y energias renovables.
La Red es precisamente uno
de los sectores en torno al cual la
ciudad aspira a convertirse en se-
fia de identidad. La start up iCon-
tainers, surgida a finales de 2007,
es un buen ejemplo de esta ten-
dencia. Su web permite a cual-
quier particular o empresa con-
tratar en cuestiéon de minutos el
envio de contenedores maritimos
a cualquier puerto del mundo. Al-
go en lo que pocos habian pensa-
do. Ideal para las pymes que co-
mienzan a exportar pero sin gran
presupuesto logistico. “Es mas fa-
cil y rapido de contratar y mas
barato, entre un 10% y un 15% me-
nos que los canales tradiciona-
les”, explica Carlos Hernandez,
uno de los cofundadores. Con cin-

Hipotecas
a un clic

co empleados, espera gestionar el
envio de 1.000 contenedores este
afno y facturar 750.000 euros. “La
ventaja de empezar en Barcelona
es el entramado empresarial exis-
tente, es un lugar dindmico y la
Administracién apoya la idea de
que la innovacion es el futuro de
la economia”. Aun asi, reconoce,
“falta creérnoslo mas, tanto a ni-
vel de ciudad como de emprende-
dor. Hay miedo al fracaso”.

Organismos publicos como
Barcelona Activa intentan elimi-
nar el temor al fracaso a base de
orientacion y asesoria. En su vive-
ro y centro tecnolégico albergan
a 120 start ups y aconsejan a mas
de 1.500 proyectos al afio. El 30%
de los fundadores que pasan por
sus oficinas son extranjeros.

“El riesgo, emprender, esta en
el ADN de la ciudad. Antes se hizo
en sectores clasicos, como el tex-

til, y ahora se esta reorientando
hacia actividades clave: renova-
bles, ciencias de la vida y nuevas
tecnologias”, explica Anna Mole-
ro, directora de Barcelona Activa,
organizadora de las jornadas
anuales del Dia del Emprende-
dor, con méas de 6.500 asistentes
en la pasada edicién de mayo.
Alain Arnaud, emprendedor
francés afincado en la capital cata-
lana, reconoce el apoyo que existe
alas iniciativas innovadoras. Tras
su paso por la Agencia Espacial
Europea en Italia, descubrié una
curiosa oportunidad de negocio:
analizar imagenes de satélite en
busca de cambios sospechosos
del terreno. “Si hay una excava-
cion subterranea, es posible detec-
tar movimientos peligrosos de la
tierra analizando el histérico de
imagenes de la superficie”. Dicho
y hecho. Se instalé en Barcelona y

acuerdos de cobro por redireccion de
trafico con siete entidades financieras.
Espera facturar el primer medio millon
de euros a finales de 2010.
Su diferencial no reside en la

Francisco Garcia fundo6 en 2007 Bankimia,
el primer comparador online completo de
hipotecas, depésitos, cuentas y préstamos.
“En Barcelona percibo un talento e
inquietud superior a la media respecto a
Internet. Hay precedentes importantes,
como Grupo Intercom o Anuntis, y han
sentado las bases”, dice Francisco Garcia,
fundador de Bankimia, con sede en Sant
Cugat del Vall¢s. La pagina recibe cerca
de 5.000 visitas tinicas al dia y ha cerrado

tecnologia, sino en la ejecucion. “Tenemos
un equipo de gente comprobando
constantemente la informacién.
Apostamos por la calidad de los datos y la
usabilidad mas que por la
automatizacion”.

Garcia reconoce que el comienzo ha
sido mas facil gracias al ecosistema local
de start ups.

“Estamos todos en contacto, es un
efecto red imprescindible. Te permite
empezar a generar ingresos muy rapido”.

fundé Altamira Information en el
afio 2000. “Hasta 2005 hicimos
consultoria. Luego nos centra-
mos en el desarrollo de la tecnolo-
gia y montamos el plan de nego-
cio junto a Barcelona Activa”. Ya
han abierto oficinas en Toulouse
y Calgary (Canadé), conseguido
800.000 euros en financiacion y
cerrado contratos con grandes pe-
trolerasy firmas de infraestructu-
ra ferroviaria como Adif. Son ren-
tables, con 23 empleados, y su fac-
turacion rondara los dos millones
de euros a finales de afo.

Pese a las historias de éxito,
hay un reto pendiente: “Es un lu-
gar excelente para empezar los
primeros afios, pero complejo pa-
ra crecer. Si quieres vender en
Boston, necesitas mucha financia-
cién”, comenta Belda. Segiin An-
na Molero, se trata de un reto de
dimensién empresarial. “Barcelo-
na posee un tejido de pymes. Esto
permite flexibilidad y cambiar de
modelo, pero dificulta el creci-
miento”. La solucién, apunta, pa-
sa por abrirse, profesionalizar la
internacionalizacion y buscar ron-
das de financiacién adicionales
en EE UU y Reino Unido. Barcelo-
na Activa trabaja con el Iese en
impartir talleres sobre como asal-
tar el mercado internacional. Y co-
necta a inversores extranjeros
con fondos locales.

Al final, el éxito esta siempre
en manos del emprendedor. “En
2010 abriremos oficina en Heidel-
berg”, comenta Belda. Y, con una
sonrisa, afiade: “Ya estoy mas cer-
ca de ganarle la apuesta a mi pa-
dre”.
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